PAUL BJERKE, BIRGITTE KJOS FONN OG ESPEN SORMO STROMME (RED.)

GKONOMIJOURNALISTIKK

PERSPEKTIVER OG METODER

ICa

FAGBOKFORLAGET



Paul Bjerke | Birgitte Kjos Fonn | Espen Sgrmo Strgmme (red.)

OKONOMIJOURNALISTIKK

Perspektiver og metoder

ICO0

FAGBOKFORLAGET



Copyright © 2019 by
Vigmostad & Bjorke AS
All rights reserved

1. utgave / 1. opplag 2016

ISBN: 978-82-450-2888-1
ISBN (trykt): 978-82-450-1623-9

Tilrettelagt for e-bok: John Grieg, Bergen
Sats og ombrekking: Laboremus Oslo AS
Forsidefoto: © Jason DeCrow / AP / NTB scanpix Omslagsdesign ved forlaget

Boken er utgitt med stotte fra
Fakultet for samfunnsfag, Hogskolen i Oslo og Akershus og Hogskulen i Volda.

Paul Bjerke har fatt stotte til skriving av
Pressens Faglitteraturfond og

Radet for anvendt medieforskning.

Birgitte Kjos Fonn har fatt statte til skriving av
Radet for anvendt medieforskning.

Spersmal om boken kan rettes til:
Fagbokforlaget

Kanalveien 51

5068 Bergen

TIf.: 5538 88 00

E-post: fagbokforlaget@fagbokforlaget.no
www.fagbokforlaget.no

Materialet er vernet av andsverkloven.
Uten uttrykkelig samtykke er eksemplarfremstilling
bare tillatt nar det er hjemlet i lov eller etter avtale med Kopinor.



FORORD

@konomijournalistikkens fremvekst og status var et viktig tema i mediedelen av
Makt- og demokratiutredningen som ble avsluttet i 2003, men siden er det bare
kommet et fatall norske studier som bygger pa utredningens innsikter. Etter at
verdensgkonomien holdt pa & bryte sammen i 2008 og en gjeldskrise som ble sam-
menlignet med den store depresjonen pa1930-tallet, brot uti Europa et par ar etter,
ble mangelen pa kunnskap om det siste tiarets utvikling pd omradet pafallende. Vi
observerte at den daglige nyhetsdekningen etterlot en rekke ubesvarte spgrsmal,
ogdetfanteshellerikke noen oversikt over den forskningen som eksisterte. Dette
bokprosjektet begynte derfor opprinnelig som et gnske om a forsta hvordan norsk
journalistikk forholdt seg til finanskrisen og etterdgnningene av den.

Denneboken hadde to utgangspunkt. I 2012 fikk to avbokens redaktgrer, Paul
Bjerke og Birgitte Kjos Fonn, en tildeling fra Radet for anvendt medieforskning
(RAM) for a studere norsk gkonomijournalistikk i krisetider. En del av hensikten
med prosjektet var 4 utvikle videre kunnskap om gkonomijournalistikk som sam-
funnsfenomen. Samtidig holdt bokens tredje redakter, Espen Sgrmo Strgmme, pa
med et prosjekt med noe avden samme innfallsvinkelen for de regionale medienes
del, der de grunnleggende redskapene journaliststudenter ogjournalister trenger
for 4 drive gkonomijournalistikk, var inkludert. Vi besluttet derfor a forsgke a for-
enedisse prosjektene, samle noe avden kunnskapen om gkonomijournalistikk som
fantes 10-15 ar inn i det nye artusenet, og supplere med egne analyser.

Ibokens del I presenterer vi nyere norsk og internasjonal forskning om disse
temaene. Underveis har vi identifisert omrader hvor det finnes lite eller ingen
kunnskap, og omrader hvor koblingen til gkonomiske spgrsmal er noksa ny. Vi
har forsgkt a bidra til en dypere forstaelse av feltet, og samtidig trekke frem omra-
der som fortjener og krever mer forskningsinnsats.
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Del II presenterer en rekke fremgangsmater for den som skal forsgke a for-
sta og formidle gkonomiske forhold. Det dreier seg om grunnleggende redskaper
bade for a drive naeringslivsjournalistikk og for 4 kunne undersgke ressursbruken
istat og kommune.

Paul Bjerke, professor i journalistikk ved Hagskulen i Volda (HiVolda), og
Birgitte Kjos Fonn, forsteamanuensis i journalistikk ved Hagskolen i Oslo og
Akershus (HiOA), har hatt hovedansvaret for bokens del I. Espen Sgrmo Strgmme,
hgyskolelektor og programansvarlig for bachelorstudiet i journalistikk ved NLA
Mediehggskolen GimlekolleniKristiansand, har hatt hovedansvar for bokens del I1.

I tillegg til bevilgningen fra RAM har vi alle fatt bruke FoU-tid hos de haysko-
lene vi er ansatt ved: Hogskolen i Oslo og Akershus, Hagskulen i Volda og NLA
Mediehggskolen Gimlekollen. Bjerke har ogsd mottatt en bevilgning fra Pressens
Faglitteraturfond for & skrive kapitlet om arbeidslivssparsmal, og HiOA og HiVolda
har bidratt med trykkestgtte. Vi takker alle bidragsytere for at de har gjort pro-
sjektet mulig,.

Vivil ogsa takke de anonyme fagfellene og konsulentene som har lest tidligere
versjoner av dette manuset, for nyttige og grundige kommentarer. En del av stof-
fet er ogsa utpregvd pa forskjellige kull med studenter, slik at vi har kunnet justere
opplegget underveis.

Tkke minst vil vi takke redakter Kristin Eliassen i Fagbokforlaget for meget
godt samarbeid.

Volda, Oslo, Kristiansand, 15. desember 2015
Paul Bjerke, Birgitte Kjos Fonn, Espen Sermo Stremme
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INNLEDNING

Paul Bjerke og Birgitte Kjos Fonn

Dette er en bok om gkonomijournalistikk. Detbetyr at boken forst og fremst hand-
ler om journalistikk, og forsgker a forsta gkonomijournalistikk i et samfunnsmes-
sig perspektiv. Den er skrevet av journalistikk- og medieforskere med bakgrunni

journalistikk, medievitenskap, andre samfunnsfag og humaniora, og er beregnet

pajournalistikk- og medieforskere, studenter, praktiserende journalister og andre

interesserte.

De siste tiarene har norsk journalistikk gjennomgatt en profesjonaliserings-
prosess. Ordet «profesjonalisering» kan bade vise til yrkets status og uavhengighet
overfor arbeidsgivere, tilgrensende yrkesgrupper og publikum - og til det a pro-
fesjonalisere seg, a bli stadig bedre yrkesutgvere. Flere tiars fokusert arbeid bade
iutdanninger, presseorganisasjoner og redaksjoner har blant annet fort til at den
politiske journalistikken er langt mer uavhengig og kritiski 2015 enn den vari1970.

Mens journalistikken har forandret seg, har ogsa det samfunnet og den med-
ievirkeligheten journalistikken inngar i, endret seg. Utgangspunktet for denne
boken er at gkonomijournalistikk, til tross for den viktige posisjonen feltet har
fatt over noen tiar, er underbelyst. Problemet er ikke typisk norsk: De amerikan-
ske forskerne Anya Schiffrin og Ryan Fagan skriver i en artikkel fra 2013 at litte-
raturen om gkonomijournalistikk er sparsom og gjerne impresjonistisk, og at det
som finnes av kritisk gjennomgang, ofte er anekdotisk (Schiffrin og Fagan 2013:3).

Idenne boken har vi satt oss fore a skaffe et overblikk over relevant nyere litte-
ratur, bade sma og store enkeltstudier fra Norge og andre land, som kan bidra til a
kaste lys over temaet. Bildet er ikke sa svart som sitatet ovenfor antyder, men det
har veert ngdvendig & forsgke a samle sentral litteratur og prove a lage en syntese,
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samtidig som vi supplerer med egne analyser og noen pilotstudier laget spesielt
for denne boken.

Som felge av en 50 ar lang akademiseringsprosess i journalistikkfaget i Norge
(og enda lenger i en del andre land), og med et godt utbygd nett av journalistut-
danninger i hele landet, er det ogsa ngdvendig a utvikle stadig mer kunnskap om
forholdet mellom journalistikk og andre disipliner ved universiteter og hayskoler.
Vi vil derfor gi beskrivelser av noen hovedtrekk ved gkonomien bade som fag og
samfunnsomrade. Men dette er altsa ikke primaert en bok om gkonomi, men om
journalistikk. Den handler om hvordan journalistikken forholder seg til gkono-
miske fenomener, til grenseoppgangen mellom gkonomi og andre samfunnsfelt,
til forholdet mellom gkonomi og politikk - og til gkonomifeltets kilder.

Journalistikk er, ifglge bade utdanninger, presseorganisasjoner og de fleste
redaksjoner, et yrke med et samfunnsoppdrag. I Norge er dette samfunnsoppdra-
getblant annet formulertiVer Varsom-plakaten, med dens retningslinjer om fri,
sann, bred og uavhengig informasjon ut til publikum, herunder a avdekke og sette
et kritisk sgkelys pa samfunnets maktforhold og skjevheter. Presseetikkekspert
Svein Bruras sier det slik: «Pressens primeere oppgave er a informere — om alt som
kan ha offentlig interesse. Informasjonsoppgaven er det faorste og storste bud og
alle journalisters kall» (Bruras 2006:8).

Journalistikkens betydning for demokratiet slas fast allerede i Veer Varsom-
plakatens #1: En fri, uavhengig presse er blant de viktigste institusjoner i demo-
kratiske samfunn (#1.1).

Journalistikk kan ut fra sin demokratiske betydning betraktes som en form for
kollektivt gode, skriver medieforskeren Sigurd Allern (2015:216). Det gjenspeiles
iatjournalistikken ikke bare har plikter, men ogsa rettigheter overfor samfunnet,
i form av gkonomiske, politiske og etiske privilegier (f.eks. Bjerke 2011:65). Som
publikum er vimed pa a understotte et lovverk og finansieringssystem som gagner
pressen. Fra 2016 er det for eksempel planlagt 4 utvide nullmomsordningen til ogsa
agjelde elektroniske aviser. I bytte for slike tiltak far vi som publikum blant annet
informasjon som skal gjgre oss i stand til 4 mangvrere i et komplekst samfunn og
ikke minst ha grunnlag for a fylle var rolle som borgere i et demokrati. Den nyeste
grunnboken i journalistikk, Journalistikk, av Handgaard, Simonsen og Steensen
(2013:18), sammenfatter journalistens rolle slik: «Journalisten er [...] en sosialt
ansvarlig ssmfunnsakter. Hun er en formidler av kunnskapsbasert og sannferdig
informasjon. Og gjennom sin praksis er hun en forvalter av et samfunnsoppdrag.»

Dette eridealene. Medieforskningen viser ofte at idealene og realitetene ikke
samstemmer. Den viser at det fortsatt er mye ukritisk journalistikk, mye smal
kildebruk, mye gjengivelse av kildenes tolkningsrammer. I den offentlige debat-
ten diskuteres ogsa hyppig spgrsmalet om pressen oppfyller sin informasjons-
plikt. Den amerikanske medieforskeren Michael Schudson er blant dem som har
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papekt nyhetsmedienes betydning for hvordan den offentlige mening konstrueres
(Schudson 1998:33). Dette prosjektet er derfor drevet frem av en nysgjerrighet: Hva
slags informasjon far publikum nér det gjelder gkonomi, og hvordan kan gkonomi-
journalistikkens forhistorie bidra til en forstaelse av fenomenet?

HVA ER OKONOMI?

Forvi gar lgs pa a utforske noen av de problemstillingene et slikt spgrsmal utlgser,
ma vi avgjgre hva gkonomijournalistikk er. Innledningsvis har vi forsgkt a si noe

om hva journalistikk er. Men vi ma ogsi ha en mening om hva gkonomi er. A defi-
nere «gkonomi» er ikke helt enkelt. Harvard-gkonomen Richard Parker sier det

f.eks. sliki en drefting av «economic journalism»:

«Economics, in this broader meaning, encompasses economic activity—by individuals,
groups, corporations, and the state. Or it may refer to economic dimensions of issues
that we tend to speak of otherwise as social policy, as legal disputes, as class conflict,
or political competition. The term «economic» in these instances tends frequently to
the voluminously inclusive, and hence awkwardly—and controversially— ambiguous.
When is environmental policy an economic matter? What are the economic compo-
nents of defense spending? Howisracial or gender inequality, or reverse discrimination,
an economic issue? To what degree should legal decisions rest on economic principles?

Is the single-parent family a social, moral, or economic issue?» (Parker 1997:10)

Dette er ikke bare problemstillinger for samfunnsforskere eller politikere, sier
Parker; de hgrer hjemme i «hjertet avdemokratiet»: Avgjaorelser som tas av alle
andre grunner enn gkonomiske, har gkonomiske konsekvenser. Samtidig har gko-
nomiske beslutninger konsekvenser pa andre omrader. Men skal avgjgrelsene av
den grunn bedemmes - eller i det hele tatt beskrives - som gkonomiske? sper
han, ogkonkluderer: «For journalists, this is no small matter» (Parker 1997:10). To
hjemlige eksempler pa dilemmaet er de langvarige debattene om «innvandrerregn-
skap» eller forslag om gvre aldersgrenser for a tilby pasienter kostbare operasjoner.

Vibeveger oss altsai et litt komplisert terreng. Selve ordet «gkonomi» stammer
fra gresk - opprinnelig oikos — og betyr «husholdning»: «En gkonomi er en enhet
av en viss starrelse, hvor det foregar produksjon og fordeling, som for eksempel
en kommune eller et land», sier Riksmalsordboken. Mens Store Norske Leksi-
kon oppgir at «gkonomi» har fire betydninger, én knyttet til «<studiet av gkonomi»
og én til den mengde «ressurser som disponeres (for eksempel «god gkonomi»).
En tredje betydning er & «gkonomisere», a oppna et bestemt mal med den minst
mulige innsats.
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Den fjerde og siste tolkningen er ifalge leksikonet et gkonomisk system, som er
den maten produksjon og omsetning foregar paiet samfunn. Eksempler pa slike
systemer er naturalskonomi, markedsekonomi og plangkonomi.

@konomi handler altsa dypest sett om «husholdning», dvs. produksjon og for-
deling. Problemet med en slik definisjon er at den — som Parker sier - er «volumi-
nously inclusive». Pa ett vis er alt produksjon og/eller fordeling. Det som foregar
ifamilien, kan beskrives som produksjon og fordeling av velferdstjenester, mens
kunstnerisk virksomhet kan oppfattes som «produksjon av opplevelser», og utdan-
ning som «produksjon av studiepoeng».

En vanlig avgrensning er derfor a si at «gkonomi» er det som telles i penger,
slik at nar familien passer sine barn selv, er det ikke «gkonomi», men «omsorg».
Nar familien betaler for en barnehageplass eller dagmamma, inngar det derimot
i «gkonomien». Nar man kjoper epler pa Rimi, er det en gkonomisk transaksjon,
men a hgste sine egne epletraer er det ikke.

Men a knytte «gkonomi» til pengetransaksjoner pa denne maten skaper ogsa
problemer, blant annet fordi kvinnenes tradisjonelle arbeidsinnsats i familien
blir «verdilgs» nar den ikke betales, og fordi verdien av alt annet ubetalt og frivil-
lig arbeid i samfunnet usynliggjores. Dessuten er det jo slik at «naturalgkonomi»
gjerne er definert ved at det ikke foregar varebytte ved hjelp av penger - eller som
detheteriden danske ordboken: «naturalgkonomi er et pengelgst gkonomisk sys-
tem hvor betaling sker i naturalier, dvs. varer og tjenesteydelser».! Her er altsa
«pkonomi» definert ved «bytte». Men en del sosiologer og antropologer mener jo
at alle sosiale relasjoner pa sett og vis kan betraktes som «bytter», og da er vi til-
bake til utgangspunktet til Parker — hvor skal man trekke grensen?

Okonomijournalistikk som praktisk begrep

Enalternativ tilneerming er a se hvordan «gkonomi» som begrep faktisk blir forstatt
ogbruktijournalistisk praksis. Dafinner vi raskt ut at hvilke emner som blir omtalt
paavisenes gkonomisider, i spesialmagasiner for gkonomi ogi TV-nyhetenes gko-
nomisendinger, har variert mye gjennom historien. Den tradisjonelle gkonomi-
journalistikken handlet i stor grad om neaeringslivet, og ble av mange oppfattet som
snever. Over tid er de redaksjonelle grensene mellom gkonomistoff og annet stoff
blitt mer flytende. Gjennom de siste 30 arene har feltet «gkonomijournalistikk»
veert gjennom en «dobbel ekspansjon», for 4 1ane et begrep fra den svenske forske-
ren Maria Grafstrom (2014:12): @konomijournalistikken har vokst bade i omfang,
med hensyn til malgrupper, og fatt mer preg av a veere allmennrettet forbruker-
journalistikk — og hva slags typer emner som kan gis en gkonomivinkel, er ogsa gkt.

1  Den Danske Ordbog - http://ordnet.dk/ddo
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Ienbred nordisk studie, Mediating Business, med Tore Slaatta og danske Peter
Kjeer som redaktorer (Kjeer og Slaatta 2007), ble problematikken studert historisk
ogkomparativtialle de nordiske landene, fra1960-tallet og frem til 2005. Arbeidet
konkluderer med at gkonomijournalistikken har gkt bade i utbredelse og anseelse
fra1980-tallet av, at den har pavirket andre grener avjournalistikken, ogat den er
endel av en storre, politisk og samfunnsmessig mentalitetsendring,.

Generelt gkt velstand og en voksende middelklasse, deregulering av en rekke
markeder, gkt eierskap av aksjer og andre verdipapireribredere samfunnslag, mer
internasjonal handel, informasjonsrevolusjonen - alt dette har bidratt til 4 forme
forstaelsen av «gkonomi» i de nordiske samfunnene de siste tidrene og gitt gko-
nomistoffet i mediene en viktigere posisjon. Svenske Bo Martenson skrev i sin
doktoravhandling allerede for over ti ar siden at skonomiske spgrsmal var blitt
sa dominerende i samfunnsdebatten at de ble sett pa som «virkeligheten» (Mar-
tenson 2003:14). Stadig flere spgrsmal og omrader ble bade relatert til og forklart
med gkonomi, hevdet han.

Ogsa journalister og skonomer er ofte enige i dette, i alle fall var det konklu-
sjonen pa et seminar i det finske Ekonomiska Samfundet der bade journalister,
gkonomer og medieforskere var til stede, dokumentert i Ekonomiska Samfundets
Tidskrifti2003. Seminaret skulle «behandla ekonomisk journalistik i uttryckets
bredaste bemirkelse, utan begriansningar». En journalist i den svenske gkonomia-
visa Dagens Industri oppsummerte det slik: «kEkonomisk journalistik &r allt. Allt vi
gorivart dagligalivkan omvandlas till ekonomisk journalistik» (Wallen 2003:41).

Hos Kjeer og Slaatta (2007) og hos Grafstrém som i sin doktorgrad fra 2006 stu-
derte fremveksten av feltet i Sverige, brukes begrepet business journalism - altsa
neaeringslivsjournalistikk - som uttrykk for et institusjonalisert felt. Men allerede
11989 innforte briten Wayne Parsons et bredere begrep - journalistikk om politics,
economy and finance.

Etknapt tiar etter avhandlingen mener Grafstrém (2014) at gkonomijourna-
listikken har fatt en enda viktigere posisjon, og at den har kommet til 4 omfatte
nye og bredere omrader. Den nar ut til nye malgrupper, og de svenske journalis-
tene i hennes studie hevdet ogsa at de i de senere arene hadde forlatt den snevre
oppfatningen av gkonomistoff som neeringslivsstoff og at de i stedet gjorde mer
granskende samfunnsjournalistikk enn fgr. De pekte videre pa at det var et tettere
og mer selvsagt samarbeid med andre redaksjoner.

FORMALET MED BOKEN

«@konomi» er altsa et begrep som kan vaere vanskelig a avgrense, og grensene for
«pkonomijournalistikk» kan veere utfordrende a trekke. I dette forste forsgket pa a
gietriss avfeltet 10-15 arinnidet nye artusenet har vivalgt en mer pragmatisk til-
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nzrming. Vihar valgt ut noen temaer som apenbart handler om forholdet mellom
«gkonomi» og «journalistikk», og som vi gnsker a lgfte frem fordi de er viktige. De
spenner fra en historisk tilnserming via kildebruk og kildekritikk i gkonomijour-
nalistikk til noen store dekningsomrader som vi mener peker seg ut. Finanskrisen
som toppet segi 2008, og den pafolgende gjeldskrisen, har fart til en ny debatt bade
om gkonomifaget og den gkonomiske politikken - og om gkonomijournalistikk.
Det skandinaviske arbeidslivet endrer seg, og klimaspgrsmal har kommet pa dags-
ordenen for alvor, ogsa i gkonomijournalistikken. Vi har ogsa villet samle kunn-
skap om hvordan gkonomi dekkes i lokal- og regionalpressen.

Vi presenterer nyere norsk og internasjonal forskning om disse temaene, og
kan forhapentlig bidra til & trekke frem omrader som fortjener og krever mer fors-
kningsinnsats.

Bokenerdeltitodeler. Delleren fagfellevurdert antologi av nye forsknings- og
utviklingsarbeider. Antologien inneholder sju kapitler som presenterer ny kunn-
skap og nye synteser av kunnskap om gkonomijournalistikk.

I kapittel 1 gir Paul Bjerke, Birgitte Kjos Fonn og Espen Sgrmo Stremme en
kortfattet oversikt over samspillet mellom gkonomi og journalistikk. Kapitlet pre-
senterer nyere norsk og internasjonal forskning pa feltet, samt funnene fra en
pilotstudie som viser noen trekk ved hvordan gkonomiske spgrsmal behandles i
noen sentrale norske medieridag.

Ikapittel 2 tar vifor oss den historiske utviklingen. Her presenterer Paul Bjerke
og Birgitte Kjos Fonn et kort riss av den nordiske, seerlig den norske, gkonomi-
journalistikkens historie, spesielt med referanse til de fire fasene som er iden-
tifisert hos Kjeer og Slaatta (2007). De strekker seg fra innfgringen av en ny type
gkonomimagasiner pa 1960- og -70-tallet, via utviklingen av nye skonomiaviser
itiaret som kom, og over i en situasjon der gkonomijournalistikk ble vanlig ogsa i
allmennmediene. I lgpet avden fjerde fasen, fra1995 til 2005, kom ogsa Internett.
Et formal med kapitlet er i tillegg 4 se om det er mulig a skissere noen nye trekk
ved det landskapet som er vokst frem de siste ti arene.

Det kompliserte forholdet mellom gkonomi og journalistikk og hvilke impli-
kasjoner det har for kildebruk og kildekritikk, er tema for kapittel 3, skrevet av
Birgitte Kjos Fonn. Hvem er gkonomijournalistikkens kilder? Har kildebruken
betydning for medienes tolkningsrammer? Er det forskjell mellom ulike typer
gkonomijournalistikk, f.eks. nar det gjelder muligheten til 4 utgve kildekritikk?

Tkapittel 4 undersgker Paul Bjerke og Birgitte Kjos Fonn hvordan journalistik-
ken har behandlet gkonomiske kriser, med seerlig vekt pa hvordan nyhetsmediene
forvaltet sitt kritiske oppdrag under finanskrisen som brgt uti 2008 og som senere
har utviklet seg til den fortsatt pagaende gjeldskrisen.

Kapittel 5, av Paul Bjerke, tar utgangspunkt i at overvakingen av produksjon,
arbeidsliv og fagbevegelse er blitt svekket i de nordiske landene i lgpet av de siste
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tidrene. Det lanseres flere forslag til forklaringer pa utviklingen. En forklaring er
knyttet til et stadig sterkere fokus pa markederijournalistikken, som er beskrevet
andre steder i denne boken. En annen er knyttet til at journalistikkens karakter
og kvalitetskriterier gir forbrukerrollen forrang. Hovedtesen er at arbeidstaker-
interesser blir sett pa som en organisert seerinteresse som uavhengige journalis-
ter skal veere kritiske til, og at dette ogsa rammer interessen for arbeidslivet. Den
tredje forklaringen er at flertallet av de store norske avisene av politiske grunner
har veert kritiske til fagbevegelsen — og fortsatt er det.

Et spersmal som ofte glemmes i medieforskningen, nemlig distrikts- og lokal-
journalistikken, behandles i kapittel 6 av Espen Sgrmo Stremme. Flere studier av
gkonomijournalistikken, fra Norge og Skandinavia ellers, viser at den lokale gko-
nomijournalistikken kan preges av 4 ha en positiv vinkling der naeringslivet selv
ofte far formidlet sitt virkelighetssyn. En forklaring er at naeringslivet forventer
at lokalpressen skal veere patriotisk. Samtidig kan journalister med spesialkunn-
skap om gkonomi oppleve at nyhetsbildet styrer gkonomidekningen snarere enn
omvendt. Bildet er likevel ikke entydig. En del av sakene er grundige og kritiske,
og en del redaksjoner synes a veere i stand til a sette inn ekstra ressurser nar de
identifiserer behovet for & gjgre en mer kritisk dekning av gkonomiske forhold.

Del I avsluttes med en innfering i klima- og miljgjournalistikk (kapittel 7), av
Andreas Ytterstad. Hadde vilaget denne antologien om gkonomijournalistikk for
tiar siden, ville vi kanskje ha valgt olje- og energidekning som utgangspunkt for et
eget kapittel. I mellomtiden har spersmalet om hvorvidt miljgproblemer og kli-
mapolitikk til syvende og sist er skonomiske sparsmal, rykket frem som et viktig
tema. Svaret som gis pa dette spgrsmalet, kommer an pa hva vi mener med gkonomi.
Kapitlet analyserer bade hvordan miljg og klima kobles til gkonomi, og hvordan
det ikke kobles til gkonomi, i mediene ogijournalistikken.

I tillegg inneholder boken en del IT med grunnleggende redskaper for a drive
neeringslivsjournalistikk, og for & kunne undersgke ressursbruken i stat og kom-
mune.
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